Fairer Handel in Bayern

Alexander Fonari & Markus Raschke

Der Faire Handel - so die international vereinbdtdinition' - ist eine
Handelspartnerschaft, die auf Dialog, Transparent Respekt beruht. Er
leistet einen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklumglem er bessere Han-
delsbedingungen bietet und die Rechte benachtgiligtzeugerinnen und
Arbeitnehmerinnen - insbesondere in den LandernSletens - sichert.
Fair-Handels-Organisationen engagieren sich (destiirch Verbraucher-
Innen) aktiv fir die Unterstitzung der Erzeugermnir Bewusstseins-
bildung und Kampagnenarbeit, um die Regeln undPdaktiken des Welt-
handels zu verandern.

Der Faire Handel legte in den vergangenen Jahretscldandweit sehr
stark zu. So stieg der Absatz fair gehandelter éidtad(zu Endkundenprei-
sen) in Deutschland von 99 Millionen Euro in 20121 Millionen Eu-
ro in 2005, 157 Millionen Euro in 2006, 193 Millien Euro in 2007 auf
266 Millionen Euro in 2008. Dabei machen Waren oeim Fairtrade-
Siegel 80 Prozent am Gesamtumsatz aus (zusatzéinihew fair gehandelte
Waren der Fair-Handels-Importeure in den 800 Wedttain Deutschland
angeboten). Werden die Vertriebswege der Fairtggdgegelten Produkte
betrachtet, so wurden diese 2008 zu 47 ProzentSig@ermarkte und Dis-
counter vertrieben, 27 Prozent Uber den Naturkost-Biohandel, 11 Pro-
zent Uber GrolRverbraucher (u.a. Kantinen / MenGafes / Hotels) und 10
Prozent Uber WeltladenSeparate Umsatzzahlen nur fir Bayern liegen
nicht vor.

Im weiteren Verlauf dieses Beitrags erfolgt ein&ussierung auf den Fai-
ren Handel im Rahmen von Weltladen, die Bildungs#rin Kontext Fai-
rer Handel bzw. das birgerschaftliche Engagemeriairen Handel. Da-

! Definition des internationalen Dachverbandes FINBl. auch das FINE-Grundla-
genpapier zum Fairen Handel auf www.forum-fairemdwl.de.

2 Quelle: www.forum-fairer-handel.de
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bei lasst sich feststellen, dass sich der Fairedelam Bayern weiterhin
sehr erfreulich entwickelt und in den vergangeredmeh eine bayernweite
Struktur etabliert hat. Blrgerschaftliches Engagamm Fairen Handel
findet sich tberall in Bayern in Weltladen und Akisgruppen. AnRun-
den Tisch Fairer Handel Bayetarbeiten alle wichtigen Akteure aus dem
kirchlichen und nichtkirchlichen Bereich mit. Dieyerische Landeskam-
pagne zum Fairen Handélair Handeln Bayerri konnte u.a. mit ihrer er-
folgreichen Wanderausstellung ,Fair Handeln — fimeeZukunft mit
menschlichem Gesicht“, den Fair Handels Gipfelr, A& bio-regional-
fair° und der Internetseite die Bekanntheit des Fairanddls in Bayern
steigern und dartber hinaus bundesweit AkzenteemZdisammenarbeit
von Vertretern aus den Bereichen bio-regional-$atzen. 2009 fand be-
reits die zweite ,Fair Handels Messe Bayérstatt, die sich aus der Kam-
pagneFair Handeln Bayerndes Eine Welt Netzwerk Bayern e.V. heraus
entwickelt hat.

1. Historie des Fairen Handels in Bayern

Auf europdaischer Ebene nahm diair-Trade-Bewegunghren Anfang in
den spaten 50er Jahren, als die britische Orgams@xfam begann, von
chinesischen Flichtlingen hergestellte handwerklienzeugnisse in Ox-
fam-Laden zu verkaufen. 1967 wurde in den Niededardie erste Import-
organisation gegrindet. In Deutschland fanden ekkt®nen des Fairen
Handels um 1970 statt. Damals wurden zunachst Waeemiederlandi-
schen SOS-Stiftung durch deutsche Aktionsgruppekawd. 1974 wurde
in Deutschland ein eigenstandiger Verehktion Dritte Welt Handélge-
grindet. 1975 entstand die Importorganisation ,GEPA

Die Anfange des Fairen Handels in Bayern liegemwmsentlichen am En-
de der 1970er und zu Beginn der 1980er Jahre. achsthon in den
1970ern einige Dritte-Welt-Initiativen entstandearen, erfolgte eine erste

Siehe www.fairerhandel-bayern.de
Siehe www.fairhandeln-bayern.de
Siehe www.bioregionalfair-bayern.de
Siehe www.fairerhandel-bayern.de

Eine ausfuhrliche Darstellung der Geschichte &air-Handels-Bewegung in
Deutschland findet sich in Markus Raschke: Fairandtel. Engagement fur eine ge-
rechte Weltwirtschaft, Ostfildern (Matthias-Grundsv&erlag) 2009, S. 37-158.
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Welle von Ladengriindungen in Bayern ab Ende defd®Jahré.In vie-
len Orten schlossen sich entwicklungspolitischredsierte Menschen zu-
sammen, um durch den Verkauf fair gehandelter WZeohen zu setzen
far partnerschaftliche Entwicklung, fir Armutsbel@omg in den Landern
der sogenannten Dritten Welt durch gerechtere (ElsAdbtrukturen und
Hilfe zur Selbsthilfe. 1980 — nach den ersten Lgdéndungen in Bayern —
existierten deutschlandweit bereits rund 80 Wedttadnd etwa 1.500 Ak-
tionsgruppen. Damit scheint im Bundeslandervergleie Griindung von
Weltladen in Bayern mit einer leichten Verzogeridiuf gefasst zu haben,
wenngleich auch hier Verkaufsaktionen bereits Beginn der 1970er Jah-
re verbreitet waren.

Heute gibt es in Bayern ungeféahr 200 Weltl&dsiehe Bild nachste Seite)
und mindestens 600 Aktionsgruppen. Die Eine-, Britider Weltladen —
mit lokal teils kreativen Ladenbezeichnungen — lggwmesich insgesamt in
einem breiten Spektrum: auf der einen Seite didepsonellen Fachge-
schéafte in attraktiven Innenstadtlagen und mit destiblichen umfangrei-
chen Offnungszeiten; neben dem ehrenamtlichen bitarstamm sind in
einigen dieser Laden auch bezahlte Mitarbeiterinfiierdie koordinieren-
den Tatigkeiten in Teilzeit angestellt. Auf der areh Seite reicht das
Spektrum — meist in kleineren Ortschaften mit 2.6305.000 Einwohne-
rinnen — bis zu kleinen Verkaufsraumen in Gemeiaderen mit Off-
nungszeiten von nur ein bis zwei Nachmittagen.

In der Regel wird ein Weltladen von einem Vereiragen’’ der einen

(gemeinnutzigen) Zweck wie entwicklungspolitischédBngsarbeit oder
Entwicklungshilfe fordert, so dass die Ertrage desy Warenverkauf nicht
ausgeschiittet, sondern wiederum fur die solidagis&ufgaben der Grup-
pe Verwendung finden. Diese Bildungs- und Informasangebote der
Weltladen und Aktionsgruppen basieren auf den Aelredes Fairen Han-
dels, weisen auf damit verwandte Themen hin unddadrzum Beispiel in
vorbildlicher politischer Arbeit vor Ort. Ende dé&®80er war fur dieses

8 Memmingen und Wiirzburg 1977; Bamberg 1979; Augghi®80; Eichstatt, Erlan-
gen und Landsberg 1981; Ingolstadt, Bayreuth, FgidNUrnberg 1982; Regens-
burg 1983; Landshut und Minchen 1985 (Ladengriuneilongereinsgrindung teil-
weise friher).

° Ubersichtskarte von Weltladen in Bayern: wwwHaindeln-bayern.de -> Handler.

19 Seit wenigen Jahren findet auch die Genossertsatsafrganisationsform zuneh-
mendes Interesse, was sowohl an entsprechendenridduggen als auch am
Wechsel zu dieser Rechtsform abzulesen ist.



88 ALEXANDER FONARI & MARKUS RASCHKE

Engagement das Motto ,Global denken, lokal handehdgend, weshalb
sich dann in den 1990ern viele Weltladengruppei amcRahmen der Lo-
kalen Agenda 21-Prozesse einbrachten. In den heflgtRren haben einige
dieser Gruppen Beschlisse ,Unsere Kommune kauftekBrodukte aus
ausbeuterischer Kinderarbeit* herbeigefuhrt odeenstitzt:*

Bild: Weltladen in Bayern

1 Siehe www.bayern-gegen-ausbeuterische-kindetatbgiAlexander Fonari / Nor-
bert Stamm, Anforderungen an Unternehmen im Kondéentlicher Beschaffung.
In: Fonari / Mutz / Reder / Stamm / Wallacher (Hdpjitter Runder Tisch Bayern:
Sozial- und Umweltstandards bei Unternehmen, Auggsbod Minchen 2009, Seite
153 — 165.
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Viele Weltladen arbeiten auf bayerischer Ebene amden Tisch Fairer
Handel Bayern mit. Ihre Bildungsarbeit wird Gibes &ne Welt Netzwerk
Bayern e.V- in den letzten Jahren aus Bundes- und zuletzt dandes-

mitteln - unterstitzt. Vor allem die grol3eren Waedén sind zusatzlich im
bundesweit arbeitenden Weltladen-Dachverband osgahi Dartber hi-

naus erfolgt die Vernetzung unter den Weltladenraegfonaler Ebene (die
wiederum am Runden Tisch Fairer Handel Bayern zosamgeftihrt wird).

In Bayern existieren folgende regionale Ladentrefiew. Strukturen:

- ,Weltladen lller-Lechist eine 1996 gegrindete Vernetzungsstruktur
von 25 Laden in der Region Allgau / Schwaben, die &/erstarkung
der Weltladen- und Bildungsarbeit und damit eineféssionalisierung
nach innen und auBen anstrébt.

- DasSudostbayerische Ladentreffesh eine weitgehend informelle Ein-
richtung.

- DasForum EINE WELT Ostbayern e.igt seit vielen Jahren als Vernet-
zungsstruktur auch tber den Fairen Handel hinagageert. Zuklnftig
will es auch vermehrt zur Plattform fir Austausi&mwmordination und
Vernetzung des Fairen Handels in Ostbayern werden.

- Im Raum Regensburg sind 12 Weltladen unter dem Daalsolidari-
tat in der Einen Welt e.\zusammengeschlossen. Dieser Verein bildet
die Tragerstruktur der beteiligten Laden und urikrlein regionales
Verteilerzentrum.

- Zum Einzugsgebiet deNordbayerischen Laden- und Aktionsgruppen-
treffenszahlen mehr als 50 Weltladen sowie Aktionsgrupges weiten
Teilen Frankens und aus der Oberpfalz. Es findetirmal jahrlich statt
und ist basisdemokratisch organisiert. Ein auf Hrelagyewahlter An-
sprechpartner nimmt die Vertretung nach auf3en soagh innen wabhr.

- Das Mainfrankische Ladentreffemmfasst mehr als 50 Weltladen im
Umkreis von Wirzburg. Eine motivierende Rolle gpirin das haupt-
amtliche Personal im Weltladen Wiurzburg, das awshdbr Griindung
und Begleitung neuer Weltladen in der Region Angmpartner ist und
Anstol3e gibt.

- Die Weltladen vom Untermaitmeffen sich etwa ein Mal pro Quartal. Im
Mittelpunkt der Zusammenarbeit steht der Austausclaktuellen The-
men in der Weltladen-Arbeit. Es gibt eine gemeinsddffentlichkeits-
und Pressearbeit.

- Eine weiteres regionaldsadentrefferetabliert sich seit wenigen Jahren
im Raum Eichstatt-Ingolstadt

12 sjehe www.weltlaeden-iller-lech.de
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Diese Ubersicht tiber Vernetzungen unter den Weltiamkigt, dass hier ein
divergierender Grad an Institutionalisierung hdrts@uch bei den infor-
melleren Strukturen wird in der Regel ein/e Regigmacher/in zur Koor-
dination der Treffen und Mitarbeit aRunden Tisch Fairer Handel Bayern
gewabhlt.

Deutschlandweit haben sich alle Akteure des Faitandels imForum
Fairer HandelP® zusammengeschlossen. Es organisiert seit 200t ante
derem Ende September die jahrliche ,Faire Woéh&ber das Eine Welt
Netzwerk Bayern e.V. sind die Akteure des Fairemdd¢ds in Bayern zu-
satzlich bundesweit vernetzt in der Arbeitsgemdiaficder Eine Welt Lan-
desnetzwerke in Deutschland €%V,

2. Runder Tisch Fairer Handel Bayern

In Bayern haben sich die Akteure des Fairen Hargts2004 imRunden
Tisch Fairer Handel Bayetfh zusammengeschlossen. Er wird véime
Welt Netzwerk Bayern e, \Mdlem bayerischen Dachverband entwicklungs-
politischer Institutionen, Weltladen und lokaler id&5d-Foren, zusam-
men mit demFAIR Handelshaus Bayersowie defWerkstatt Solidarische
Welt e.V.Augsburg koordiniert. DeRunde Tisch Fairer Handel Bayern
beschaftigt sich mit bayernweiten Fragestellungém®men, Initiativen und
Fortbildungen zum Fairen Handel. Dese Welt Netzwerk Bayern e.V.
ladt jeweils ein — eine Mitgliedschaft iine Welt Netzwerk Bayern e.V.
ist dazu aber nicht erforderlich.

Uber denRunden Tisch Fairer Handel Bayehinaus ist im Bereich der
Bildungsarbeit auf zusatzliche Gruppen- und Wedifdzbratung hinzu-
weisen, deren Aufgabe sowohl die betriebswirtstibbé als auch die the-
menbezogene Unterstitzung der Weltladen und Algiuppen ist: Enga-
gierte in Weltladen erhalten Schulung und Fortmgluin Werbung, Ver-
kaufsférderung und Ladengestaltung, aber auch Beisgestaltung im
Fairen Handel, Kaffeehandel, Welthandelsfragen died Situation von

Kleinproduzentinnen. Diese Beratung wird zum Bebkgbn den regiona-
len Fair Handels Zentren in Bayern (CadolzburgettMger, FAIR Han-

13 Siehe www.forum-fairer-handel.de
4 Siehe www.fairewoche.de

15 Siehe www.agl-einewelt.de

18 Siehe www.fairerhandel-bayern.de
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delshaus Bayern eG, Fair Handels Zentrum Mitte leeAau, FAIRKAUF
Handelskontor eG, Solidaritat in der Einen Welt.eRégensburg), grolie-
ren Weltladen (z.B. Wirzburg), von kirchlichen Ritdystragern, der
Werkstatt Solidarische Welt e.V. Augsburg oder iahRien des vom BMZ
finanzierten Capacity Building Programms vom Einel¥\Netzwerk Bay-
ern e.V. geleistet. Vorreiter dieser Arbeit im Btaat ist dasAIR Han-
delshaus Bayern gQ@las bereits seit zwei Jahrzehnten Uber eigersoPer
nalstellen hierftr verfligt, seine Arbeit an den éwrungen des ,Rah-
menkonzepts Gruppenberatung” ausgerichtet hatmardeutschlandweiten
Netz der Fair-Handels-Beraterinnen eingebundet ishgesichts der ge-
schilderten Marktentwicklung des Fairen Handelise institutionalisier-
te Beratung des ehrenamtlichen Weltladenengagemaietslessen Profi-
lierung und Professionalisierung zielgerichtet ustigzt und qualifiziert,
erforderlicher denn je. Sie sorgt mit dafir, dasslti&den als Orte Globa-
len Lernens in den Stadten und Kommunen agierentwadlrhemen in die
blurgerschaftlichen Aktivitaten vor Ort einbringetnkien.

3. Fair Handeln Bayern -
die bayerische Landeskampagne zum Fairen Handel

FAIR

BAYERN

Angeregt durch gute Erfahrungen von Fair Handelsgagnen in anderen
Bundeslandern startete 2003 die vBme Welt Netzwerk Bayern e ge-
tragene bayerische Informationskampagne zum F&leerdel, ,Fair Han-
deln Bayern“® Nirnbergs Oberbirgermeister Dr. Ulrich Maly betohei
der Auftaktveranstaltung im Nurnberger Rathaustlieh sei der Faire
Handel sowohl fir die Produzenten als auch die Km@nten ein win-win-
Spiel: ,Wir alle werden am Ende gewinnen.” Angeneess Preise, Star-
kung von kleinen und mittelstandischen Strukturerm.andwirtschaft und
Handwerk und die direkte Vermarktung sind nicht muchtige Themen
von Produzentlnnen in La&ndern der Dritten Welt, d@n auch hier in
Bayern - hier ziehen Fairer Handel und Regionalaekoing am gleichen
Strang. Ein Symbol flr gelungene Zusammenarbediesem Bereich ist
ein Saft aus bayerischen Streuobstépfeln und pmigchen Mangos, der

17 Siehe www.fairhandelsberatung.net
18 Siehe www.fairhandeln-bayern.de
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in vielen Regionen Bayerns bereits angeboten v@rde Beispiele und die
genannten Inhalte werden im Rahmen der KampagmeHaaideln Bayern
u.a. durch eine Wanderausstellung, eine Interrietsad die AG bio-regio-
nal-fair® vermittelt.

3.1. Wanderausstellung

Die Wanderausstellung ,Fair Handeln — fir eine Zdkumit menschli-

chem Gesicht” als zentrales Element der Kampagihe®weohl interessier-
te bewusste Konsumentinnen als auch Verbraucherlansprechen, die
noch nie etwas vom Fairen Handel gehdrt habenrdisrund Zitate wen-
den sich personlich an die Besucherlnnen der Allgs¢eund bauen eine
Briicke zu den Menschen im Suden, die flr uns inn&@héakao anbauen
oder in Pakistan Ful3balle n&hen, und zu Menschersich im Weltladen
engagieren. Auf den 10 Tafeln der Ausstellung

- sind die wichtigsten Argumente fur fair gehandehedukte zu-
sammen gefasst, so dass auch der flichtige Besdaohddee des
Fairen Handels schnell erfassen kann,

- erzéhlen Verbraucherlnnen, warum sie fair gehaed&ibdukte kau-
fen - darunter auch ein Prominenter, Miroslav Nemes dem TV-
Tatort,

- schildern Menschen aus dem Suden, wie sie vomriFelaadel pro-
fitieren. Die Produktbeispiele verdeutlichen wigeti Zusammen-
hange: Bei Kaffee die Abhangigkeiten vom Weltmarrkip, bei Ba-
nanen die Aspekte von Okologie und Nachhaltigkedt bei FuRRbal-
len die Problematik der Kinderarbeit,

- werden die gemeinsamen Ziele von Regionalvermagkturd Fai-
rem Handel deutlich: Beide starken die Position kl@inen Produ-
zentinnen, die Erndhrungssicherheit und die redgovartschatft,

- stellt das Netzwerk die Akteure des Fairen HandelBeutschland
vor und das vielseitige Engagement der Weltladen.

Erlebniselemente und Produkte des Fairen Handginezen die Tafeln.
Die Besucherlnnen sollen selbst horen, riechensehdhecken, etwas erle-
ben oder aktiv werden. Am Orangensafttisch konnenBgsucherlnnen
fair produzierten Saft probieren und die Geschidhitees brasilianischen
Jungen horen, der dort auf den Plantagen schifeatn Gewirzmemory
kénnen sie an sechs Gewirzen schnuppern und vedsrsich in den Kast-

19 Siehe www.bioregionalfair-bayern.de
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chen verbirgt. Offnen sie die Klappe, erfahren efwas tiber Herkunft,
Anbau sowie Wirkung auf Gesundheit und Wohlbefindes Gewdlrzes.
Ins Visionsbuch kénnen Besucherinnen schreiben,uwgere Welt in Zu-
kunft aussehen kann oder was sie sich fur die Zukurserer Welt win-
schen. Denn nur, was wir schon einmal gedacht geteaumt haben, daflr
werden wir uns einsetzen.

3.2. AG bio-regional-fair

Das auf den ersten Blick ungewohnliche Blindisregional-fair® weist
auf die Kooperation unterschiedlicher Gruppen iryda hin, Verbrau-
cherinnen und Verbraucher fur die Qualitditsmerkmale*“, ,regional”
und ,fair“ zu sensibilisieren. Durch ein besseregsfandnis von Kreislau-
fen und Zusammenhangen zwischen Natur, Produktlandwerk, Handel
und sozialen Komponenten sollen alternative Losarfgie eine nachhal-
tige Entwicklung gefunden werden. DAG bio-regional-fair dient dem
Austausch und der Initierung gemeinsamer Aktiordsr, Erstellung und
Verbreitung von Bildungs- und Informationsmategaliund politischer
Lobbyarbeit. Ziele sind u.a. die Erzeugung hochigyertund geschmack-
voller Lebensmittel, mehr Vertrauen durch Transpayéaire und existenz-
sichernde Preise, weltweit menschenwirdige Arbedsigungen, der Er-
halt von Arbeitspléatzen in Landwirtschaft und ttamhellem Handwerk so-
wie die Sicherung regionaltypischer Kulturlandstéiaf Die Ansatze bio-
regional-fair zeigen dabei, dass ein genussvollEantwortungsbewusster
Konsum einfach und fur jeden mdglich ist. Durch #&uf regionaler und
heimischer 6kologischer Produkte, erganzt durahgihandelte, moglichst
auch oOkologisch erzeugte Produkte aus aller Walinljeder Einzelne den

20 Siehe www.bioregionalfair-bayern.de oder www.bigionalfair.de
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Gedanken der Nachhaltigkeit in seinem Alltag unesetz Die AG bio-
regional-fair mochte Anstol3e geben fiir Aktionen vor Ort undrbgen zu
einem nachhaltigen Konsum, der die nattrlichen hebgrindlagen schutzt
und allen Menschen ein Leben in Wirde ermogliclet. Binsatz fur globa-
le Gerechtigkeit verlangt dabei faire Preise weltwetr Produkte aus so-
genannten Entwicklungslandern und aus Bayern.

Die Akteure derArbeitsgruppebio-regional-fair fihlen sich der Lokalen
Agenda 21 und der UN-Dekade ,Bildung fir nachhaltigntwicklung*
2005 — 2014 verpflichtét. Die im Rahmen deKampagne Fair Handeln
Bayernentstanden@&G bio-regional-fairwurde als offizielles Projekt der
UN-Dekade ausgezeichnet und hat inzwischen auchdibd_andesgren-
zen hinweg Akzente gesetzt. So wurde sie u.a.tsdreirhiringen, Sach-
sen-Anhalt, Brandenburg und Baden-Wirttemberg awiijen und bildet
die Basis gemeinsamer Aktivitdten mehrerer Einet\Wahdesnetzwerke
in Deutschland.

4. Importorganisationen und Vertriebsorganisationen
des Fairen Handels in Bayern

War es anfangs fir die wenigen Akteure des Fairandels von grol3er
Bedeutung, durch direkte Handelspartnerschafteerseits einen direkten
Bezug zur sozio-Okonomischen Lage der Produzemntlmeezustellen und
hierzulande dariber zu informieren sowie anderesrssirch Umgehung
von Zwischenhandel den Verbleib der Gelder mogtiatisekt bei den

Partnerlnnen zu garantieren, so hat sich im LaefeZeit doch eine weit-
gehende Arbeitsteilung etabliert. Zu unterscheidiex hier aus heutiger
Sicht neben den Verkaufsstellen (Weltladen und dXiggruppen, siehe
oben) und den Akteuren aus dem Bildungsbereichaltem Import- und

Vertriebsorganisationen. Diese Arbeitsteilung ist Wesentlichen auf
Bundesebene organisiert und strukturiert. Von aderBundesgebiet wich-
tigsten Organisationen ist zwar keine im FreisBeatern ansassig — trotz-
dem ist das ganze genannte Spektrum in Bayerrevemtr

2L vgl. die Initiative ,Faire Partnerschaften“ voratirland e.V., die sich far faire Han-
delsbeziehungen als einem Baustein zur Existerasioly von hiesigen Oko-Betrie-
ben einsetzt: www.faire-partnerschaften.de.

22 siehe www.dekade-bayern.de
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4.1 Importorganisationen

FAIRKAUF Handelskontor e@ Minchen ist als kleine Importorganisa-
tion auf wenige Projektpartner und die Vermarktumgr Produkte spezia-
lisiert. Wichtigstes Standbein ist handgeschopRapier aus Indien, wel-
ches Uber Weltladen sowie Uber den (0kologischntegen) Schreibwa-
renhandel Verbreitung gefunden hat. Daneben engagoh die selbstver-
waltete Genossenschaft auch flr 6kologische Entumgkin Europa und
vermarktet Oko-Weine sowie Krautertees und Gewarese marginalisier-
ten bauerlichen Strukturen etwa aus dem Ostersgicbn Muhlviertel. Ins-
gesamt wird die Tatigkeit den Kriterien fur denréai Handel der Weltla-
den gerecht, wie sie in der ,Konvention der Wekiédtaufgestellt siné’

Der Damian-Team Eine-Welt-Versama Grafrath zielt auf die Unterstit-
zung und Finanzierung dd3eutschen Lepra- und Tuberkulosehilfe e.V.
(friher DAHW). Daher stammen einige Waren direks &epra-Rehabili-
tationswerkstétten; auch der Reinerldés aus demavidigandel ist fur lepra-
und tuberkulosekranke Menschen in den ProjektenDadsW bestimmit.
Ziel des Unternehmens ist insofern nicht in erkiare der Faire Handel,
wenngleich weitgehend nach dessen Kriterien geatbeird. 89 % des
Sortiments werden als ,fair’ klassifiziert, wobeisadem Katalog nicht im-
mer eindeutig zu entnehmen ist, aus welchem Prdgkjeweilige Produkt
stammt. Aus diesen Grinden macht der Weltladen-@abland ,geringe
Einschrankungen® gegentiber den Kriterien der Kotiwarder Weltladen
geltend

Vamos GmbHn Gilching ist eine kleine Importorganisationgdaufgrund

kirchlicher Beziehungen Produkte aus Mittelamekikamarktet. Trager ist
der gemeinnitzige Verein Vamos e.V. Das Produkteertt umfasst Holz-
arbeiten aus El Salvador (89 %) sowie WebarbeatenGuatemala (9 %),
die vor allem Uber Weltladen und kirchliche Basaeekauft werden. Der
Faire Handel vorvamos GmbHerfillt mit ,geringen Einschrankungen®
die Konvention der Weltladen.

Z\vgl. Weltladen-Dachverband: Der ATO-TUV (6. Auf2p08, S. 19-20.
4 \/gl. Weltladen-Dachverband: Der ATO-TUV (6. A)f2008, S. 37-38.

% Vgl. Weltladen-Dachverband: Der ATO-TUV (6. A)f2008, S. 63 — 64. Gefordert
werden mehr Transparenz und Informationsarbeitjaboand Umweltvertraglich-
keit sowie demokratische Strukturen.
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Wirzburger Partnerkaffee e.Wat sich 1998 als Zusammenschluss von
Organisationen in Wirzburg gegrtndet, welche dilmch jeweiligen Part-
nerkontakte nach Tansania miteinander verbundeh Bias Ziel des Ver-
eins ist, in der Region Wirzburg und dartber hirfaursgehandelten Kaf-
fee zum Wohl der Kleinbauern in Tansania zu vergauZielgruppen sind
vor allem Aktionsgruppen und Weltladen, deren Kot derWirzbur-
ger Partnerkaffee e.\/mit geringen Einschrankungen“ gerecht witd.

Der Aschaffenburger Solidaritats-Kaffee ebétreibt in enger Zusammen-
arbeit mit der FLO-zertifizierten Roster€affee Braun GmbHor allem
im Grof3raum Aschaffenburg erfolgreich die Vermankfdair gehandelten
Bio-Arabica-Kaffees und unterstitzt mit dem Erlaés 8tiftung ,Weg der
Hoffnung®, die im Rahmen der Stadtesolidaritat \Aschaffenburg mit
Villavicencio / Kolumbien tatig ist’

Ausgehend von der Missionstatigkeit der Benedikdih&i Mdulnster-

schwarzach wurde 1995 der Missionsvertrieb in e Handel GmbH

umgewandelt. Der Klosterbetrieb hat sich als Guafd Einzelhandelsge-
schaft und Absatzmarkt fur afrikanisches und sidiaeisches Kunst-
handwerk etabliert; der Fair-Handelsanteil wird 8t % angegeben. Al-
lerdings sieht der Weltladen-Dachverband ,groRes¢&hrankungen“ ge-
genuber den Kriterien des Fairen Handels gemal3,Kiemvention der

Weltladen“®

Dartber hinaus gibt es einige Organisationen undrene Weltladen, die
aufgrund eigener partnerschaftlicher Beziehungesimbestimmtes Ent-
wicklungsland aus dortigen Projekten Einzelproduktportieren und hier
zum Verkauf anbieten.

Neben den bundesweiten Fair Handelsunternehmen GERA, dwp, El
Puente, Contigo) haben zudem auch bayerische Qagemwien der Bio-

%6 vgl. Weltladen-Dachverband: Der ATO-TUV (6. A)f2008, S. 67-68. Als verbes-
serungsfahig werden Sozial- und Umweltvertraglichke Auslandsbereich und
Transparenz bewertet. — Ausfuhrliche Darstellungham Markus Raschke: Fairer
Handel. Engagement fir eine gerechte Weltwirtsclsaf281-285.

27 vgl. www.partnerkaffee.de; www.kaffee-braun.deywwegderhoffnung.de

28 vgl. Weltladen-Dachverband: www.ato-tuev.de (inee Bereich), Stand 14.7.20009.
Insbesondere werden dort die Sozial- und Umweli&glithkeit und die Informati-
ons- und Bildungsarbeit als deutlich verbesseruitggfeingestuft. Die erforderliche
Transparenz und demokratische Strukturen geméalXdevention der Weltladen
werden demnach vermisst.
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branche wie did&kapunzel Naturkost A{a Legau (Allgau) mit einem Sor-
timent fair gehandelter Lebensmittel und mit demméneigenen ,Hand-in-
Hand“-Siegel dazu beigetragen, soziale und fainkeKen im Naturkost-
handel zu etablieren.

4.2 Vertriebsorganisationen

Unter Vertriebsorganisationen wird hier der Groltlgrnverstanden, der
vorwiegend Weltladen und Aktionsgruppen mit Wares &airen Handels
beliefert. Die in Bayern ansassigen Vertriebsorggionen bieten zumeist
fair gehandelte Produkte von mehreren Importorgaioisen an. Je nach
Grof3e sind darunter in der Regel ein Vollsortimeoih GEPA The Fair
Trade CompanyEuropas grol3tem Fair Handelsunternehmen), ein Aus
wahlsortiment vondwp eG Mensch und ZukunfRavensburg) uncEl
Puente GmbH Partnerschaftlicher Welthandebhe Hildesheim) sowie
zum Teil auch Produkte von oOsterreichischen und weiteren kleineren
Importorganisationen:

DasEine Welt Zentrum RegensburgBad Abbach ist ein regionales Fair
Handelszentrum, das in einer Vereinsstruktur mitNigdtladen zusammen-
geschlossen ist, die gleichermal3en Filialen desi€bszentrums wie Mit-
glieder des Tragervereins sind. Es gewahrleisteitsauch deren Vernet-
zung und eine Begleitung der weitgehend ehrenamgefiihrten Laden.
Zudem wird auf Multiplikatoren-Schulung und ansdice Unterrichts-
und Bildungsarbeit Wert gelegt.

DasCadolzburger Welt-LagefCaWela) in der Nahe von Firth ist ein ge-
meinnutziger Verein und arbeitet als regionales FHaindelszentrum im
Gebiet Nordbayern mit dem Schwerpunkt Franken.

DasFAIRKAUF Handelskontom Munchen fungiert neben seiner Import-
arbeit auch als Vertriebsorganisation flr die Lamdeptstadt Minchen
und ihr engeres Umland. In dieses Einzugsgebilkgrfal.a. kirchliche Ak-
tionsgruppen und wenige Weltladen.

Das Regionale Fair HandelszentruBEPA Mitte in Alzenau (Nahe
Aschaffenburg) ist eine AulRenstelle der Importorg@aion GEPA in Wup-
pertal. Durch seine Lage bedient es sowohl Weltldde frankischen wie
Im hessischen Raum und versorgt diese mit GEPA-NVare
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DasFAIR Handelshaus Bayern e Haimhausen nordwestlich von Miin-
chen gehort (wie aucEPA Mittg zu den grofdten Regionalzentren des
Fairen Handels in Deutschland und bietet Produkie mund 15 Import-
organisationen aus Deutschland und den Nachbastaat Die 1984 ge-
grindete Genossenschaft wird von tdber 240 Mitgliedsnen, -gruppen
und -weltladen getragen und versteht sich seit iIBréndung nicht nur als
Vertriebsorganisation, sondern auch als Vernetatinggur und Akteur
der entwicklungspolitischen Bildung, was durch haogliche Stellen fur
Weltladenberatung und Bildungsarbeit abgesicherZisdem ist es Trager
des GEPA-GrolR3verbraucherservice fur Stdbayern.

5. Perspektiven des Fairen Handels in Bayern

Zur weiteren Starkung des Fairen Handels in Bayauss neben der Fort-
fuhrung der Kampagne Fair Handeln Bayern eine Wtiirung der nun
am Runden Tisch Fairer Handel Bayern erreichtem&teung sowie der
Ausbau der Weltladen- und Gruppenberatung beitragen

a) Unterstitzung des Runden Tisches Fairer Hanalgt i

Dem seit 2004 existierend&unden Tisch Fairer Handel Bayeist es ge-
lungen, das gesamte Spektrum von Weltladen, Eimgjen der Bildungs-
arbeit und Import- und Vertriebsorganisationen mus@nzufiihren. Auch
Uber Bayern hinaus auf Bundesebene tatige Orgamsathaben Interesse
an dieser Vernetzungsstruktur gezeigt, die sichemsForum fur bayern-
weite Themen und Fragestellungen des Fairen Handetteht. Dabei hat
es sich als richtig herausgestellt, die Teilnahmedi@semRunden Tisch
Fairer Handel Bayermicht an eine Mitgliedschaft iraine Welt Netzwerk
Bayern e.V.gekoppelt zu haben, denn dies ermoglicht die Eielbeng
auch bundesweit tatiger Organisationen. Bende Tisch Fairer Handel
Bayernhat nicht nur die beiden Fair Handels Messen Bagef den Weg
gebracht, sondern auch die Lobbyarbeit koordinied sich als Plattform
fur Austausch und strategische Weiterentwicklung Bairen Handels in
Bayern erwiesen.

b) Unterstlitzung und Begleitung von Weltladen sichend ausweiten

Die externe Begleitung und Beratung von Weltladad Aktionsgruppen
erfolgt in Bayern in einer noch weiter zu entwicid#n Form. Das Eine
Welt Netzwerk Bayern e.V. kann mit der Fair-Hane®ésatung im Rah-
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men des bundesweiten Capacity Building Programmdsden Teilzeitstelle
iIm Rahmen des Projektes ,Vernetzung Eine Welt AribeBayern* bisher
nur einen Teil der Beratung tibernehmen. Als groKentriebszentrum ge-
lingt demFAIR Handelshaus Bayern edie Einrichtung einer Vollzeitstel-
le, die sich auch an den von der bundesweiten Kenteder Gruppenbera-
ter festgelegten Standards orientiert. Der Ansatgaizfinanzierter Weltla-
denberatung erschwert jedoch eine flachendeckemdatg, weil diese
dort an ihre Grenzen gerat, wo keine Kundenbezighaum Trager der
Weltladenberatung besteht. Infolgedessen artikuserh zunehmend ein
nicht gedeckter Bedarf an Unterstitzung und Bagtegitder ehrenamtlich
Engagierten in allen Regionen in Bayern. Daher nmash Moglichkeiten
gesucht werden, wie die Beratung und Begleitung Witladen-Gruppen
ausgebaut werden kann. Einen Ansatz hierzu bieispielsweise die von
agl und VENRO entwickelte ,Initiative Inlandsartéit ein bundesweites
Promotorinnenprogramm, das von Bund und L&ndericlgdeitig zu finan-
zieren ist. Es bleibt zu hoffen, dass sich derdtaat Bayern an dieser ,Ini-
tiative Inlandsarbeit* beteiligt und so auch dierffdandels-Beratung in
Bayern gestarkt werden kann.

c) Fairer Handel als Akteur entwicklungspolitischebbyarbeit

Fairer Handel in Bayern bedeutet - neben dem wadeseHandel - immer
starker auch entwicklungspolitische Lobbyarbeitchtlizuletzt die Diskus-
sion um die Berticksichtigung sozialer und okologesdKriterien in der of-
fentlichen Beschaffung und die zugehdrigen zahhesic Initiativen auf
kommunaler Ebene (www.bayern-gegen-ausbeuterisiciuedarbeit.de)
sind Beleg hierfur. Dieser ehrenamtliche Einsatgunsten menschenwdr-
digerer Arbeitsbedingungen und gerechterer Wirtitssi@ukturen verdient
es, von Mandatstragerinnen und politisch Verantweben tatkraftig un-
terstitzt zu werden. Im gemeinsamen EngagementPaditik, Unterneh-
men und zivilgesellschaftlichen Gruppen der EineltWebeit ruht noch
erhebliches Potential fir eine fair gestaltete Ziktt

29 Siehe www.agl-einewelt.de/inlandsinitiative.php

30 vgl. Fonari / Mutz / Reder / Stamm / Wallacheig(H Dritter Runder Tisch Bayern:
Sozial- und Umweltstandards bei Unternehmen, Augsbod Minchen 2009.
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